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Wykonawcy ubiegajacy sie
o udzielenie zamoéwienia

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego na kompleksowe przygotowanie i realizacje operacji pn. akcja ,Dobry biznes
na wsi”.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien
publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986 ze zm.), Zamawiajacy przekazuje odpowiedzi na pytania,
ktore wptynety od wykonawcy.

Pytanie 1

Co rozumiane jest pod zapisem "konteksty komunikacji”, jaka definicjg postuguje sie
Zamawiajacy? Czy mozna prosi¢ o podanie przykladu takiego kontekstu komunikacji,
niekoniecznie zwigzanego tematycznie z przedmiotem przetargu?

Odpowiedz 1

Zamawiajacy rozumie konteksty komunikacji jako warunki, w jakich odbywa sie proces
komunikowania. Mozna méwi¢ o nastepujacych aspektach kontekstu: fizycznym - wyznaczany
jest przez otoczenie, zewnetrzng atmosfere; historycznym - dotyczy takiej sytuacji, w ktoérej
uczestniczy odwotujg sie do zaistniatych w przesztosci epizodéw; psychologicznym - odnosi sie
do sposobu, w jaki uczestnicy procesu postrzegaja sie nawzajem; kulturowym - jest systemem
wiedzy , ktdra jest udziatem relatywnie szerokiej grupy ludzi, 1aczy w sobie wierzenia, wartosci,
symbole i zachowania uznawane przez tg zbiorowos¢.

Pytanie 2
Czy, aby Zamawiajacy zaakceptowal kandydature blogera, bloger musi spetni¢ jednocze$nie
wymogi a i b opisane na stronie 18 SIWZ?

Czy Zamawiajacy dopuszcza kandydatury influenceréw internetowych, ktérzy nie posiadajg
bloga lub posiadajg blog o niskim zasiegu, a za to ich pozostale kanaly komunikacji cieszg sie
znacznie wyzszymi zasiegami, liczba fanéw etc. niz wskazane w wytycznych ai b?

Z punktu widzenia promocyjnego, w obecnych realiach marketingu dobér takich twércéw
internetowych moze przynies$¢ znacznie bardziej korzystne wyniki kampanii, bez ujmowania jej
warto$ciom merytorycznym.

Odpowiedz 2

Zamawiajgcy uwzgledni w wyborze kandydatury blogeréw, ktérzy nie spelniag obydwu
wymogéw a i b jednocze$nie, ale w przypadku bardzo wysokich zasiegobw w pozostatych
kanatach moga przynies¢ realne korzysci w promocji idei akcji.



Pytanie 3

CZ}tl podane na stronie 19 SIWZ wymagane Zasiegi KPI odnosza sie wylacznie do publikacji
blogowych o formie success story - i to z ich statystyk bedzie obliczany koricowy wskaznik, czy
tez sumowane beda réwniez statystyki pozostatych tresci promocyjnych zamieszczanych przez
blogerdéw, np. wpisy w social media, instastories etc. ?

Odpowiedz 3
Wymagane zasiegi KPI dotyczg jednej publikacji z kazdego miejsca / inicjatywy biznesowej na
wsi w formie relacji success story. Zamawiajacy uwzgledni statystyki z kanatéw: Blog, Facebook,
YouTube. Dla zwiekszenia zasiegdw Zamawiajacy dopuszcza wsparcie przekazu przez
dodatkowe wpisy i udostepniania oraz publikacje w innych kanatach social media
z linkowaniem do wiodacych publikacji success story.

Jednoczes$nie Zamawiajacy przedtuza termin skladania ofert do dnia 27.06.2019 r.
Zamawiajacy informuje, Ze zmienia zapisy punktu 25 rozdziatu X oraz punktéw 2
i 3 rozdziatu XI SIWZ, ktére otrzymuja nastepujace brzmienie:

25. Opakowanie oferty powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposéb:

Akcja ,Dobry biznes na wsi”
nr sprawy 13/2019/BP

Nie otwiera¢ przed dniem 27.06.2019 r. do godz. 13:30
adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul Chatubinskiego 8, 00 - 613 Warszawa,
nadawca: nazwa i adres Wykonawcy.
UWAGA: Zamawiajqcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed terminem
w przypadku nieprawidtowego oznaczenia koperty.
2. Termin sktadania ofert uptywa w dniu 27.06.2019 r,, o godz. 13:00.
3. Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajgcego, w dniu 27.06.2019 r., o godz. 13:30
w sali konferencyjnej POT (XIX pietro).

Pozostate zapisy SIWZ pozostajg bez zmian.

Stayezy Specialita



